Perancangan Kampanye Solo Berkebun Sebagai Sarana Edukasi Urban Farming di Kota Surakarta by AMALIASARI, DEBY
i 
 
PENGANTAR KARYA TUGAS AKHIR 
PERANCANGAN KAMPANYE “SOLO AYO BERKEBUN!” 
SEBAGAI SARANA EDUKASI URBAN FARMING 
DI KOTA SURAKARTA 
 
 
 
 
Diajukan Guna Memenuhi Persyaratan Mencapai Gelar Sarjana 
Program Studi S1 Desain Komunikasi Visual 
Fakultas Seni Rupa dan Desain Universitas Sebelas Maret 
 
 
 
Disusun oleh: 
DEBY AMALIASARI 
C0714008 
 
 
 
PROGRAM STUDI DESAIN KOMUNIKASI VISUAL 
FAKULTAS SENI RUPA DAN DESAIN 
UNIVERSITAS SEBELAS MARET 
SURAKARTA 
2018 
ii 
 
 
iii 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
iv 
 
 
v 
 
PERSEMBAHAN 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Untuk Ibuk, Bapak, Mbak dan teman seperjuangan, 
serta kamu yang membaca 
vi 
 
MOTTO 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
10 + 5 = 15. Itu benar. Bukan baik. Tapi 10 – 3 = 9, itu salah. Bukan jelek. 
Ilmu itu mengenai benar dan salah. Bukan baik atau buruk. 
 
Prof. Dr. Dr. Djohansjah Marzuki 
vii 
 
KATA PENGANTAR 
 
 
Puji syukur penulis panjatkan kepada Allah SWT yang telah memberikan limpahan 
rahmat, sehingga penulis dapat menyelesaikan Karya Tugas Akhir ini meskipun 
dengan berbagai hampatan yang ada. Dengan bantuan, bimbingan, serta arahan dari 
berbagai pihak, maka penulisan Tugas Akhir dengan judul PERANCANGAN 
KAMPANYE SOLO AYO BERKEBUN! SEBAGAI EDUKASI URBAN FARMING 
DI KOTA SURAKARTA ini dapat terselesaikan dengan baik. Untuk itu penulis ingin 
menyampaikan rasa terima kasih kepada: 
1. Drs. Ahmad Adib, M.Hum, Ph.D selaku Dekan Fakultas Seni Rupa dan Desain 
Universitas Sebelas Maret Surakarta. 
2. Andreas Slamet Widodo, M.Sn., M.Hum. selaku Ketua Program Studi S1 
Desain Komunikasi Visual. 
3. Anugrah Irfan Ismail, S.Sn., M.Sn. selaku pembimbing I yang telah 
memberikan bimbingan, arahan, serta kritik yang membangun dalam 
pengerjaan Tugas Akhir ini. 
4. Ercillia Rini Octavia, S.Sn., M.Sn. selaku pembimbing II yang telah banyak 
memberikan arahan, masukan, dan saran yang bermanfaat dalam Tugas Akhir 
ini. 
5. Seluruh Dosen dan karyawan Fakultas Seni Rupa dan Desain Universitas 
Sebelas Maret Surakarta, khususnya S1 Desain Komunikasi Visual. 
6. Ir. Lilik Puji Hastuti, Msi. selaku Kabid Tanaman Pangan dan Holtikultura dan 
Perkebunan Dinas Pertanian Ketahanan Pangan dan Perikanan Kota Surakarta. 
viii 
 
7. Daniel Santoso selaku pelaku urban farming di Kota Surakarta. 
8. Anton Hidroponik dan Sandra selaku pegiat hidroponik di Kota Surakarta. 
9. Kedua orang tua, kakak tercinta yang senantiasa memberikan dukungan dalam 
berbagai hal. 
10. Teman-teman di Fakultas Seni Rupa dan Desain, khusunya teman-teman 
Program Studi S1 DKV 2014, atas segala kebersamaanya. 
Kawan-kawan di Kos Acapella, KKN Rote dan semua orang yang pernah menjadi 
bagian dari perjalanan hidup saya selama di kampus ini. 
Penulis menyadari bahwa dalam penyusunan Tugas Akhir ini masih jauh dari 
sempurna karena keterbatasan penulis dalam berbagai hal. Oleh karena itu saran 
dan kritik yng sifatnya membangun sangat penulis harapkan dari para pembaca. 
Semoga apa saja yang ada di dalam Tugas Akhir ini dapat menjadi wawasan dan 
hal yang bermanfaat bagi para pembaca. Terimakasih. 
 
 
 
 
Surakarta, 18 Juli 2018 
Penulis, 
 
 
Deby Amaliasari 
C0714008 
ix 
 
DAFTAR ISI 
 
HALAMAN SAMPUL ................................................................................................ i 
HALAMAN PERSETUJUAN .................................................................................. ii 
HALAMAN PENGESAHAN ................................................................................... iii 
HALAMAN ORISINILITAS TUGAS AKHIR ..................................................... iv 
HALAMAN PERSEMBAHAN ................................................................................ v 
HALAMAN MOTTO ............................................................................................... vi 
KATA PENGANTAR .............................................................................................. vii 
DAFTAR ISI .............................................................................................................. ix 
DAFTAR GRAFIK ................................................................................................... xi 
DAFTAR GAMBAR ................................................................................................ xii 
DAFTAR LAMPIRAN ............................................................................................ xv 
ABSTRAK ............................................................................................................... xvi 
ABSTRACT ............................................................................................................. xvii 
BAB I. PENDAHULUAN .......................................................................................... 1 
A. Latar Belakang Masalah........................................................................................ 1 
B. Rumusan Masalah ................................................................................................. 3 
C. Tujuan dan Manfaat Perancangan ......................................................................... 3 
D. Kerangka Pikir ...................................................................................................... 5 
E. Metode Penelitian ................................................................................................. 5 
BAB II. KAJIAN TEORI ........................................................................................ 11 
A. Tinjauan Perancangan ......................................................................................... 11 
B. Tinjauan Kampanye ............................................................................................ 13 
C. Tinjauan Komunikasi Visual .............................................................................. 20 
D. Tinjauan Urban Farming .................................................................................... 23 
x 
 
E. Tinjauan Target Audience ................................................................................... 28 
BAB III. IDENTIFIKASI DATA ........................................................................... 34 
A. Perkembangan dan Penerapan Urban Farming di Kota Surakarta ..................... 34 
B. Dinas Pertanian Ketahanan Pangan dan Perikanan Kota Surakarta ................... 64 
C. Tabel Kelompok Binaan Tani Kota Surakarta .................................................... 70 
D. Target Market ...................................................................................................... 73 
E. Komparasi ........................................................................................................... 74 
F. Analisa SWOT .................................................................................................... 79 
BAB IV. KONSEP PERANCANGAN ................................................................... 81 
A. Metode Perancangan ........................................................................................... 81 
B. Konsep Kreatif .................................................................................................... 83 
C. Target Audience .................................................................................................. 85 
D. Standar Kreatif .................................................................................................... 95 
E. Pemilihan Media ............................................................................................... 102 
F. Prediksi Biaya ................................................................................................... 108 
BAB V. VISUALISASI KARYA ............................................................................ 81 
A. Media Utama ..................................................................................................... 110 
B. Media Pendukung ............................................................................................. 121 
BAB VI. PENUTUP .............................................................................................. 128 
A. Media Utama ..................................................................................................... 128 
B. Media Pendukung ............................................................................................. 128 
 
 
 
 
 
 
 
xi 
 
DAFTAR GRAFIK 
Grafik 1 ...................................................................................................................... 86 
Grafik 2 ...................................................................................................................... 87 
Grafik 3 ...................................................................................................................... 87 
Grafik 4 ...................................................................................................................... 88 
Grafik 5 ...................................................................................................................... 88 
Grafik 6 ...................................................................................................................... 89 
Grafik 7 ...................................................................................................................... 89 
Grafik 8 ...................................................................................................................... 90 
Grafik 9 ...................................................................................................................... 91 
Grafik 10 .................................................................................................................... 92 
Grafik 11 .................................................................................................................... 93 
Grafik 12 .................................................................................................................... 94 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
xii 
 
DAFTAR GAMBAR 
 
Gambar 1. Gambar Vertical Desain (Sumber: id.pinterest.com/suemings, diakses 
16 Maret 2018) 
Gambar 2. Gambar Roof Garden (Sumber: id.pinterest.com/faranata, diakses 16 
Maret 2018) 
Gambar 3. Gambar Hydroponic Design (Sumber: id.pinterest.com/Sazu, diakses 
16 Maret 2018) 
Gambar 4. Gambar Aquaponic Design (Sumber: 
id.pinterest.com/OutstandingDesign, diakses 16 Maret 2018) 
Gambar 5. Wall Garden Design (Sumber: id.pinterest.com/ pippaandike, diakses 
16 Maret 2018) 
Gambar 6. Gambar Tabulambot Kota Surakarta 
Gambar 7. Gambar Vertikultur Kota Surakarta 
Gambar 8. Gambar Hidroponik Sederhana di Kota Surakarta 
Gambar 9. Gambar Akuaponik Bumina di Kota Surakarta 
Gambar 10. Gambar Bayam (Sumber: doktersehat.com, diakses 16 Maret 2018) 
Gambar 11. Gambar Cabai Merah (Sumber: solusisehatku.com, diakses 16 Maret 
2018) 
Gambar 12. Gambar Kangkung (Sumber: dibudanmama.com, diakses 16 Maret 
2018) 
Gambar 13. Gambar Selada (Sumber: pondokibu.com, diakses 16 Maret 2018) 
Gambar 14. Gambar Seledri (Sumber: Tempo.co, diakses 16 Maret 2018) 
Gambar 15. Gambar Terong (Sumber: klinikpengobatanalami.com, diakses 16 
Maret 2018) 
xiii 
 
Gambar 16. Gambar Tomat (Sumber: lifestyle.sindonews.com, diakses 16 Maret 
2018) 
Gambar 17. Gambar Berbagai Brosur Urban Farming Dispertan KP dan P 
Gambar 18. Gambar Brosur Urban Farming Dispertan KP dan P 
Gambar 19. Gambar Brosur Urban Farming Dispertan KP dan P 
id.pinterest.com/OutstandingDesign, diakses 16 Maret 2018) 
Gambar 20. Gambar Komunitas Tales (Sumber: komunitastales.blogspot.co.id, 
diakses 16 Maret 2018) 
Gambar 21. Gambar Komunitas Tales dengan TK Indria Jaya (Sumber: 
komunitastales.blogspot.co.id, diakses 16 Maret 2018) 
Gambar 22. Gambar Publikasi Komunitas Tales melalui Facebook (Sumber: 
facebook.com/tanamapasajadilahanterbatas, diakses 16 Maret 2018) 
Gambar 23. Gambar Publikasi Komunitas Tales melalui Blog (Sumber: 
komunitastales.blogspot.co.id, diakses 16 Maret 2018) 
Gambar 24. Gambar Publikasi Komunitas Tales melalui Instagram (Sumber: 
instagram.com/komunitas_tales, diakses 16 Maret 2018) 
Gambar 25. Gambar Publikasi Komunitas Nalico melalui Facebook (Sumber: 
facebook.com/naturallivingid, diakses 16 Maret 2018) 
Gambar 26. Gambar Publikasi Komunitas Nalico melalui Twitter (Sumber: 
twitter.com/komunitas_tales, diakses 16 Maret 2018) 
Gambar 27. Gambar Publikasi Komunitas Nalico melalui Instagram (Sumber: 
instagram.com/naturallivingid, diakses 16 Maret 2018) 
Gambar 28. Gambar Alternatif Warna  
Gambar 29. Gambar Alternatif Huruf 
xiv 
 
Gambar 30. Gambar Alternatif Desain  
Gambar 31. Referensi Ilustrasi Vector (Sumber : http://cl.fotolia.co/id) 
 
Gambar 32. Referensi Tipografi (Sumber : http://pinterest.com/id) 
Gambar 33. Referensi Warna (Sumber : http://pinterest.com/id) 
Gambar 34. Referensi Layout (Sumber : http://pinterest.com/id) 
Tabel 1. Karakteristik Kelompok Konsumen (sumber: SRI Internasional) 
Tabel 2. Data Kelompok Tani Kota Surakarta 
Tabel 3. Analisis SWOT 
Tabel 4.  Storyline 
Tabel 5. Prediksi Biaya Media Utama 
Tabel 6. Prediksi Biaya Media Pendukung 
Table 7. Prediksi Biaya Total 
Bagan 1. Skema Kerangka Pikir 
Bagan 2. Struktur Organisasi 
Bagan 3. Skema Motode Perancangan 
 
 
 
 
 
 
 
 
xv 
 
DAFTAR LAMPIRAN 
 
 
Gambar 1. Angket Penelitian 
Gambar 2. Branding Mobil 
Gambar 3. Kemasan Benih Dan Label Tanaman 
Gambar 4. Infografis 
Gambar 5. Flayer 
Gambar 6. Kaos Panitia 
Gambar 7. Poster Event 
Gambar 8. Video Tutorial 
Gambar 9. Konten Sosial Media 
Gambar 10. Totebag 
Gambar 11. Sticker 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
xvi 
 
Perancangan Kampanye Solo Ayo Berkebun! 
Sebagai Sarana Edukasi Urban Farming di Kota Surakarta 
 
 
Deby Amaliasari1 
Anugrah Irfan Ismail, S.Sn.,M.Sn.2, Ercillia Rini Octavia, S.Sn.,M.Sn.3 
 
ABSTRAK 
 
Deby Amaliasari, 2018. Pengantar Karya Tugas Akhir ini berjudul 
“Perancangan Kampanye Solo Ayo Berkebun! Sebagai Sarana Edukasi Urban 
Farming di Kota Surakarta”. Adapun permasalahan yang dikaji adalah (1) Bagaimana 
cara mengedukasi masyarakat Kota Surakarta mengenai urban farming guna 
meningkatkan minat berkebun di lahan terbatas? (2) Bagaimana membuat visualisasi 
perancangan kampanye “Solo Ayo Berkebun!” sebagai sarana edukasi urban farming 
di Kota Surakarta yang efektif dan sesuai dengan target audience? Tujuan perancangan 
ini adalah untuk memberi informasi sekaligus mengajak masyarakat Kota Surakarta 
khususnya, untuk berperan dalam aktivitas urban farming. Metode penelitian yang 
digunakan adalah kualitatif deskriptif dengan subjek penelitian yaitu konsep urban 
farming yang ada di Kota Surakarta, Jawa Tengah. Teknik pengumpulan data 
menggunakan obsevasi, wawancara, kuesioner, dokumen, dan literatur. Strategi kreatif 
dalam perancangan ini menekankan pada pesan yang ingin disampaikan dalam 
kampanye yang mengacu pada possitioning yaitu urban farming sebagai aksi 
penyelematan bumi. Media yang dianggap mampu menyampaikan pesan dari 
kampanye ini adalah melalui sebuah event yang nantinya terdiri dari berbagai 
infografis, video tutorial, event advertising, serta sosial media. Event merupakan media 
yang keberadaannya sangat dekat oleh target audience, oleh karena itu hasil yang 
diharapkan dari perancangan ini  yaitu adanya aksi nyata dari target audience terhadap 
praktek urban farming di lingkungan mereka. 
 
Kata kunci : urban farming, kampanye, Surakarta 
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Campign Design Solo Ayo Berkebun! 
As Education Urban Farming in Surakarta City 
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ABSTRACT 
 
Deby Amaliasari, 2018. Introduction This Final Project entitled "Campign 
Design Solo Ayo Berkebun! as Education Urban Farming in Surakarta City". The 
problems studied are (1) How to educate the people of Surakarta about urban farming 
in order to increase the interest of gardening in limited land? (2) How to visualize the 
design of "Solo Ayo Berkebun!" Campaign as an educational tool for urban farming 
in Surakarta city that is effective and in line with the target audience? The purpose of 
this design is to provide information while inviting the people of Surakarta City to do 
urban farming activities. The research method used is qualitative descriptive with 
research subject that is concept of urban farming that exist in Surakarta, Central Java. 
Creative strategy in this design is on the message to be conveyed in a campaign that 
refers to the possitioning of urban farming as an action to save the earth. The media 
that is able to convey the message of this campaign is through an event that will consist 
of various infographics, video tutorials, event advertising, and social media. Event is 
a medium whose presence is very close to the target audience, therefore the expected 
results of this design are the real action of the target audience on the practice of urban 
farming in their environment. 
 
 
Keywords: urban farming, campaign, Surakarta 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
4 Student of Visual Communication Design, Fine Art and Id Design Faculty, Sebelas Maret University, 
Student Number: C0714008 
5 The First Lecture 
6 The Second Lecture 
